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为认真贯彻落实习近平总书记关于“三农”工作的重要论述，以及“土特产”发展和品牌建设的重要指示精神，办好第七个中国农民丰收节，在中国农民丰收节组织指导委员会的指导下，农业农村部信息中心联合相关单位举办2024年中国农民丰收节金秋消费季“土特产”推介活动。
活动紧紧围绕做好“土特产”这篇大文章，旨在大力推进首发经济，推动“土特产”与农业品牌融合发展，挖掘释放优质“土特产”和品牌农产品消费潜力，促进农民增加收入和共同富裕。本次活动面向全国“土特产”及农业品牌主体，现正式开放报名。
一、组织结构
本次活动由农业农村部信息中心联合有关单位共同主办，负责活动方案的整体设计和组织实施；有关地方人民政府、中央广播电视总台农业农村节目中心、农业农村部农产品质量安全中心、新华网、中国电信、腾讯、浙江农博和全国性农业协会商会等单位参与支持和具体承办，负责媒体传播推介的策划、实施及技术和资源支持。
二、内容与形式
1.线上品牌宣推。9月下旬开始从报名的品牌及农产品中择优选择部分“土特产”及农业品牌由新华网进行AI海报设计、编辑推荐材料和视频。通过新华网各大渠道、中国农业品牌公共服务平台“土特产”专栏、CCTV-17官方新媒体账号矩阵、中国农业品牌公众号及视频号、微博三农、“网上农博”等平台同步转发宣推；此外还将联合腾讯视频号开展“我的家乡好物”短视频征集活动，鼓励各品牌主体积极参与，推介家乡“土特产”。
2.品牌专场活动。一是联合地方政府举办区域性“土特产”及农产品区域公用品牌推介活动，组织主产区和主销区、脱贫地区等开展产销对接活动，组织开展数字化赋能品牌创建、数字乡村生活场景打造、推介和“村播”活动；二是择优邀请部分代表性的地方政府携带“土特产”参加在河南省开封市兰考县举办的中国农民丰收节主会场“做好‘土特产’文章”展区展示宣推；三是优选部分农业品牌参加在广东省广州市举办的第二十一届中国国际农产品交易会“中国农业品牌专业展区”进行线上线下展示销售。
3.集中推介活动。拟定于今年11月初在浙江省杭州市临安区举办“2024年中国农民丰收节金秋消费季‘土特产’集中推介活动”。活动背靠市场发达的长三角地区，面向全国大市场，学用“千万工程”经验，集中展示全国各地推进“土特产”发展和农业品牌建设成果，广邀全国大型商超企业、电商平台参加，组织开展大型线下产销对接、线上线下促消费和直播带货活动，发布《农产品区域公用品牌互联网传播影响力指数研究报告（2024）》，宣传推广农业品牌，促进优质农产品销售推广。同期，召开数字赋能品牌建设和“土特产”发展研讨交流会，邀请院士专家作主旨演讲，邀请地方领导、企业负责人作典型经验交流、推介各地“土特产”和农业品牌，组织参观考察“千万工程”示范点，编辑发布《品味乡土 中国“土特产”图鉴2024》。活动由杭州市临安区人民政府承办。各地参加活动若有相关增值服务需求，请按照自愿的原则与浙江农博数字技术有限公司沟通协调。“土特产”集中推介活动详情请关注后续通知。
4.举办“国产大豆、豆制品及大豆蛋白加工产品”专场活动。请各大豆种植新型经营主体、贸易商户、国产大豆产品加工企业积极报名参加专场活动，通过全媒体立体式宣推，提升消费者认知，引导大豆产品消费，促进产销衔接，为国产大豆销售营造良好市场氛围，推动大豆产业高质量发展，为稳步提升大豆自给率作出积极贡献。
5.农业品牌帮扶。联合中央广播电视总台农业农村节目中心、中国高等教育学会，组织全国大学生参与“土特产”和农业品牌设计、优秀作品展示等，增强农产品竞争力，提升品牌价值。依托浙江“网上农博”平台，联合金融机构，组织各地推荐的“土特产”核心授权企业开展促消费活动。通过各类政府消费券、平台折扣券、商家优惠券等形式，在线上平台及活动现场发放惠民福利。
三、报名方式
参与主体可自行在“土特产”推介活动申报平台（https://ttctj.aboc.agri.cn/）创建账号，于2024年9月23日前填报并提交申报材料（申报材料要求详见附件）。同时鼓励“土特产”核心授权企业完成“土特产”推介促消费活动报名（https://www.wsnb.cn/）。
四、报名要求
1.基本条件。参加活动的“土特产”和农业品牌要符合以下基本条件：一是水土气候资源独特；二是地域特色突出；三是已经形成产业；四是营养成分、加工工艺、关键品质指标、文化价值、品牌价值等具有较高的知名度和美誉度；五是突出数字化赋能产业发展。
2.材料要求。各地宣推的“土特产”和农业品牌需提供文字、图片、短视频等材料。要立足讲好“土特产”和品牌故事，挖掘文化价值，体现当地风情，阐述当地党委和政府推动“土特产”和农业品牌发展的做法和经验，做到客观、真实、鲜活、形象，同时确保材料内容的真实性、准确性。
五、活动联系人
农业农村部信息中心联系人及电话：陈莎（010-59195668）、刘恬园（010-59195667）
浙江“网上农博”平台联系人及电话：吴红（13067762593）、吕帆（15658086098）、王建成（13067767138）


附件
“土特产”推荐材料参考提纲
（3000字以内）

推荐材料要立足把“土特产”这3个字琢磨透。“土”要基于一方水土、开发水土资源，“特”要突出地域特点、体现当地风情，“产”要真正建成产业、形成集群，力求讲好“土特产”故事，充分挖掘释放“土特产”经济价值、文化价值、生态价值，切实做到客观真实、生动形象，写出独特魅力、经验做法、发展前景。包括但不限于以下内容。
一、基本情况。主要反映“土特产”种养规模、产量产值、农民增收、文化传承、获得荣誉、发展现状与前景等情况。
二、特色亮点。重点介绍“土特产”生长的地理、土壤、水、气候等立地条件和区位环境，栽培或养殖新技术、独特工艺、外观和内在品质关键指标，历史传承和文化价值等。
三、做法成效。主要阐述当地党委政府促进“土特产”发展出台的政策举措以及新品种培育、原产地保护、传统工艺传承与新技术推广应用、品牌建设与市场拓展、创新研发投入、一二三产业融合发展、数字化品牌应用场景打造等。同时从经济、文化、社会、生态等方面归纳总结出成效。
四、下一步打算。重点围绕培育新质生产力推动“土特产”高质量发展，在推进大数据、区块链、人工智能等现代信息技术与乡村产业深度融合的实践探索，对数字化赋能品牌打造、产业发展前景作出展望。
五、图片视频具体要求
图片10张，要立体、全面，深刻反映“土特产”的外在形象和产业现状，图片分辨率为1920*1080，大小不低于3M，格式为JPG。要生动形象反映“土特产”的内涵特征、外在形象、文化价值、发展成效，图像清晰、层次丰富、色彩自然。每张图片须以命名方式标注说明，应包括时间、地点、人物等关键要素，不宣传地方领导。（例：2020年4月20日习近平总书记到柞水县金米村考察木耳产业）
短视频1个，时长不超过2分钟，视频分辨率为1920*1080（横屏），视频大小不少于20M，视频格式为MP4。
提供的图文及视频内容须健康、合法，无任何不良信息，且必须拥有清晰合法的知识产权或版权，并同意主办单位拥有永久使用权。因提供的图文、视频导致侵犯他人（或组织）的知识产权和其他合法权益的，自行承担一切法律责任。
六、格式要求
标题使用华文中宋二号字体，加黑；正文使用仿宋_GB2312三号字体，英文和数字使用新罗马（Times New Roman）字体，行间距设定为1.5倍，正文采用“一”“（一）”进行分级，一级标题使用黑体三号、二级标题使用楷体_GB2312三号加粗。
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