2015年全国果蔬茶加工业总体保持稳定发展
2015年我国果蔬茶加工业总体保持平稳发展，主营业务收入和利润平稳增长，出口总体呈现稳中向好态势；产品结构不断调整，冷链设施建设水平大幅提升，电子商务持续发力，“一带一路”战略助力行业发展。但行业仍存在企业生产成本增加，产品技术与装备创新能力薄弱，质量安全和冷链物流体系不完善等诸多问题。

一、行业发展基本情况

（一）行业总体保持稳定发展。2015年，我国规模以上果蔬茶加工企业7240家，实现主营业务收入12115.4亿元，增长7.4%；实现利润总额937.8亿元，增长8.5%。其中，果酒加工和蜜饯加工行业主营业务收入增长较快，分别实现主营业务收入791.4亿元和575.9亿元，分别增长28.5%和14.5%。
（二）出口总体呈现稳中向好态势。2015年大部分果蔬茶产品出口呈现稳中向好的态势，但子行业出口表现各异。其中，干果及坚果和茶叶出口增长，出口额为15.7亿美元和13.8亿美元，分别增长10.9%和8.6%；冷冻及暂时保藏的水果坚果和蔬菜罐头量增额减，冷冻及暂时保藏的水果坚果出口量17.6万吨，增长1.7%，出口额2.8亿美元，减少8.2%，蔬菜罐头出口量165.9万吨，增加7.0%，出口额19.8万吨，下降4.0%；冷冻及暂时保藏蔬菜和水果罐头出口量和出口额均有所下降。
（三）产品结构不断调整。随着消费者消费需求的变化，产品逐步向营养、新鲜、方便和优质化方向发展，加工方式也由初加工向精深加工逐渐转变。果蔬加工品类多样，鲜切果蔬、果蔬料理、果蔬沙拉、果蔬脆片和果蔬粉等新型产品比重不断增大。果汁产品中，非浓缩还原汁已逐渐成为果汁市场异军突起的新力量，其新鲜、营养、方便的特点，吸引了众多高端消费者，具有极大的市场发展潜力；茶叶产品中黑茶、红茶产量增幅均在10%以上，其中白茶产量持续大幅增长，2015年产量突破2万吨，增长50%以上；食用菌产品从盐渍品、干制品、罐头产品逐渐向生鲜食品、即食休闲食品和中央厨房家庭化产品过渡。

（四）冷链设施建设水平大幅提升。果蔬冷链基础设施建设已成为我国涉农基础设施建设的重点之一，加工大省尤其重视冷链设施建设。2015年，山东着重加强田间地头的蔬菜预冷库建设，广东将冷链建设作为农业基础设施建设重点并制定相应建设规划。2015年全国用于果蔬保藏保鲜的冷库库容新增390万吨，冷库保有量达到3710万吨，折合9275万立方米，增长11.8%。冷藏车估计增加1.4万辆，冷藏车保有量突破9万辆，增长18.4%。2015年我国果蔬冷链流通率
和冷藏运输率
提升快速，分别达到22%和35%。

（五）电子商务持续发力。电商已成为果蔬茶产业增长最为强劲的动力。2015年，果蔬茶加工企业普遍加强电商投入，电商销售份额占比持续增长。精制茶通过电商平台销售的产品份额快速增长，有望突破100亿元，占市场总份额的5.2%；福建古田县、江西黎川县、吉林蛟河市和云南等地通过建立食用菌电商平台，有效解决了食用菌销路问题。2015年，云南网销野生菌的销售额达2000万元，增长100%。电商平台还做大了新产品、催生了新品牌。非浓缩还原汁销售在1号店、淘宝等电商平台发展快速；以质优价廉的大宗茶为基础的网络新品牌销量上升，2015年茶叶类网络卖家数量约为34万家，比2014年增长94.4%。
（六）“一带一路”战略助力行业发展。“一带一路”战略的实施扩大了果蔬茶加工产品的出口范围，食用菌行业尤为明显。2015年，中国食用菌之都——福建省古田县的干制食用菌产品在“一带一路”沿线国家的出口量达到3909.0吨，出口额达到7102.9万美元，分别增长27.0%和34.3%；河南省三门峡市的食用菌出口到马来西亚、越南、泰国、新加坡、印度、吉尔吉斯斯坦、俄罗斯等“一带一路”沿线国家的出口额已占当地食用菌销售总额的1/10。其中，干黑木耳、干香菇、干白木耳三大种类出口增长最为迅速。 
二、面临的主要问题
一是国际市场竞争力下降。近年来，国内主要原料和劳动力成本不断上升，果蔬茶加工企业的生产成本大幅提高，推高产品价格，导致我国果蔬茶产品在国际市场上的竞争优势下降。2015年，规模以上果蔬茶加工企业主营业务成本为12115.4亿元，增长7.4%，高于主营业务收入增长率0.4个百分点。规模以上企业精制茶加工平均成本为60.0元/公斤，增长8.7%。另外，由于国际市场低迷，企业对市场份额争夺加强，导致市场竞争日趋激烈。其中国际浓缩苹果汁市场波动较大，由于波兰生产成本下降剧烈，挤占了我国北美市场，导致竞争加剧。
二是产品供给与需求出现错位。据国家茶叶产业技术体系产业经济研究室对142个茶叶主产县调研结果，15%左右的茶企存在库存积压，其中，精制茶库存增长12.2%；综合考虑2015年国内宏观经济形势和茶叶出口状况，如果不控制生产规模，供大于求的问题将逐步显现。我国苹果加工行业现已形成了4750吨/小时的压榨鲜果能力，受全球经济下行影响，行业整体出现供大于求形势。同时，由于供给产品的质量和服务无法满足市场需求，导致“需求外溢”。据统计，2015中国海淘食品饮料占购买商品的42%，增长18%。 

三是产品与技术装备创新能力薄弱。我国果蔬茶很多产品出口为OEM代加工形式，缺乏自主品牌，产品附加值低，企业利润率不高。而国内市场的产品基本以老产品、老包装为主，缺乏新品种，对国内新生消费群体的吸引力度不够。另外，虽然国内企业生产硬件条件有所提高，但大量核心技术和关键装备仍然依赖进口，特别是装备的研发滞后于生产发展，技术创新积极性不足，相互模仿现象突出，知识产权得不到尊重和保护。
四是产品质量与安全水平仍需不断提升。近年来，果蔬产品质量整体有所提升，但各地区质量安全问题仍时有发生。干制蔬菜产品方面，卫生条件和食品添加剂超标是产品不合格的主要原因。贵州省食品药品监督管理局发布了2015年全省食品流通环节抽验报告，干制蔬菜不合格率高达30.7%，不合格指标主要是二氧化硫残留超标。果脯蜜饯产品方面，二氧化硫、防腐剂和细菌总数超标问题相对严重，2015年甘肃省食品药品监督管理局对全省范围内生产经营的77批次水果及其制品进行了监督抽检，不合格率为13.2%。
五是冷链物流体系建立不完善。目前我国果蔬冷链物流发展在硬件和软件方面均存在不足。硬件方面主要是果蔬冷链物流基础设施落后，原有冷藏设施陈旧老化，新的冷链物流设施投入不到位且区域分布不平衡，大型果蔬批发市场、果蔬配送中心等关键节点缺少冷藏设施。软件方面主要体现在技术推广滞后，预冷技术和低温环境下的分级、包装加工等商品化处理手段等尚未普及，冷链物流标准不完善、不规范、缺乏监管。 

三、对策建议

第一，稳定完善市场机制并积极开拓市场。面对日趋激烈的国际竞争，为维护行业健康持续发展，企业需合理制定生产计划和销售策略，行业协会需充分发挥引导、协调作用，帮助企业建立合理的原料收购机制，避免原料价格剧烈波动。其次，为稳定市场价格，需引导企业细分客户群体、找准产品定位并选择适宜的营销渠道，鼓励企业通过微信、众筹、俱乐部等各种新的营销手段，更好地满足人们对产品多元化、个性化、精品化的消费需求，充分利用“互联网+”移动营销模式，开发线上市场，拓展营销渠道。同时继续积极拓展国际市场，特别是有发展潜力的新兴市场，实现市场多元化。

第二，发力供给侧改革破解供需错位。建议果蔬茶各行业根据产业特点和地理优势，引导企业提高供给体系质量和效率，推动果蔬茶加工业生产从数量增长向数量、质量和效益并重过渡，扭转供需形势，更好地满足现有的加工市场需求。以区域公共品牌为引领，强化品牌建设。加强地理标识的认证和管理，充分发挥行业协会在区域公用品牌创建、维护和推广方面的主体力量，并鼓励有实力的企业打造自身产品品牌，实现区域公共品牌和产品品牌双轮驱动。

第三，鼓励科技创新并推进产业升级换代。鼓励开发新装备、新技术、新工艺和新产品，培育提高科技创新能力，鼓励企业科技创新，加强各行业成果转化与应用。同时，加强引导和统筹安排，从政策、资金和项目等方面对加工用原料种植、生产加工科技创新和加工企业基地建设方面给予大力支持。
第四，建立行之有效的质量安全控制体系。为进一步保证原料质量安全，可通过建立产前、产中和产后质量安全全程动态监测体系，确定关键控制点；建立行业产品质量安全追溯信息网络，实现产品生产记录可存储、产品流向可追踪、储运信息可查询的三大追溯体系；同时加强三品认证管理规范，进一步保证产品质量安全，逐步实现产品质量安全规范化，保证产品的质量安全。

第五，进一步完善冷链物流体系建设。加强冷链物流便捷商品化处理技术及包装内产品品质监测技术研究，完善技术标准、规范等；加强研发产地设施装备及包装内产品品质监测设备的研发，满足生产者、流通业者和消费者需求；加快物流配送体系的基础条件建设，引导资金投入重大物流设施、重要物流信息服务系统的建设，逐步建立起从农村到城市的集仓储、冷藏、加工、配送以及长短途运输功能为一体的农产品配送体系。

�冷链流通率是指在物流过程中，采用冷链物流占所有物流的比重。


�冷藏运输率是指在运输过程中，采用冷藏运输占所有运输的比重。
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